Man Ray: ,,Cadeau* (1921-1963)

André Heinzelmann

Zur Psychologie des Schenkens

A. Einleitung

Im Alltagsverstandnis erscheint das Schen-
ken zunichst als eine Moglichkeit, ,,Freude
zu machen®, Obgleich dies oft als ,,Motiv*
angesprochen wird, scheint das Schenken
dennoch nicht ganz unproblematisch zu sein,
worauf schon die Moglichkeit verweist, daB
ein Geschenk ,,daneben gehen‘‘ kann. Schen-
ken ist kein einfaches Geben und Nehmen; es
konnen hier auch seelische Tendenzen zum
Ausdruck kommen, die sich nicht mehr auf
die Formel bringen lassen, das Prisent sei
,»nur eine kleine Aufmerksamkeit”, Damit
stellt sich die Frage, welche seelischen Span-
nungverhaltnisse im Schenken entstehen und
was alles noch in einem Prisent mitverpackt
ist. Da dem Schenken entweder ein Beschenkt-
werden vorangeht oder nachfolgt, liegt es na-
he, beide Formen gleichzeitig zu untersuchen;
denn man schenkt aus der Erfahrung heraus,
selbst einmal ein Geschenk bekommen zu
haben. Dieser ,,Geschenk-Austausch® ist
Gegenstand einer psychologischen Fragestel-
lung: Welche besondere Gestalt bildet das
Schenken und das Beschenktwerden?

1. Doch zunichst einige Bemerkungen zur
Wortbedeutung des ,,Schenkens®. In seiner
Arbeit ,,Uber Schenken und Geben* (1865)
stellt J. GRiMmM die Ubereinstimmung von
,,schenken® und ,.einschenken‘, ,,zu trinken
geben® heraus und schreibt, ,,dasz unsre gast-
freien vorfahren aus dem darreichen des trunks
den abstracten begriff des gebens iiberhaupt
ableiten* (vgl.: die Schenke).

2. Weitere Hinweise ergeben sich aus der
Kulturgeschichte des Schenkens, die zeigt, in
welchen Ritualen Geschenke bedeutsam wer-
den. J. GRIMM schreibt, Geschenke — wie
etwa Ringe und Halsketten — seien den Be-
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schenkten ,,an hand oder arm gespannt, an
den ermel geheftet oder gebunden, in den bu-
sen geschoben worden. Erst dadurch giengen
sie in den leibhaften besitz der empfangenden
iber*. Da mit Geschenken — auch als ,,An-
gebinde* bezeichnet — ein ,,band gekniipft*
werde, seien sie ,,zeichen des heimlichen ver-
stindnisses” der Beteiligten. Da aber oft
,»falschheit und liige mit unterliefen*, erklire
sich daraus die Ausdrucksweise ,,einem et-
was aufbinden®. Das Anbinden der Geschen-
ke sei aber auch der Anwendung von Heilmit-
teln und Reliquien vergleichbar: ,,Die ihnen
beiwohnende kraft sollte durch das binden auf
das kranke glied tibergehen®, und es sei denk-
bar, meint J. GRIMM, ,,dasz man auch von
geschenken, die aus geliebten hinden emp-
fangen werden, dhnliche einwirkungen erwar-
{ (-l

Wie sich im Schenken Kultivierungsprozesse
widerspiegeln, zeigen einige Sitten und Briu-
che des Schenkens. So soll etwa ein Geschenk
zur Geburt den zukiinftigen Beruf des Kindes
beeinflussen oder ihm reichen Besitz der ge-
spendeten Gabe auch fiir die Zukunft sichern.
Bei einem anderen Brauch sei dem neuge-
borenen Knaben eine Peitsche, dem Midchen
Strickzeug und Kochloffel ins Handchen ge-
steckt worden (vgl. ,,Deutsche Volkskunde*,
1898).

3. Eine andere Perspektive stellt die Soziolo-
gie des Schenkens dar, wie sie von M. MAUSS
in seinem Buch ,,Die Gabe® (1923/24) ent-
wickelt wurde. MAUSS untersucht hier die
,;F'orm und Funktion des Austausches in ar-
chaischen Gesellschaften (in Nordwest-
amerika, Polynesien und Melanesien). Thm
geht es um die ,,Moral und die Okonomie*,
die dem Schenken zugrundeliegt. Das Schen-
ken, das gleichzeitig ,juristische, wirtschaft-
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liche, religitse, dsthetische und morphologi-
sche Phdnomene* umfaBit, repriisentiert ei-
ne ,,Ganzheit®, ein ,,totales gesellschaftliches
Phénomen®. Das Austauschen von Geschen-
ken wird als ,,Potlatsch* bezeichnet, das ,er-
nahren’ und ,,verbrauchen* bedeutet. Im Pot-
latsch verschenkten die Stamme Schmuck-
stiicke, Talismane, Decken, Kupferplatten
etc. Trotz des freiwilligen Anscheins dieses
Schenkens seien die Gaben jedoch streng ob-
ligatorisch und miiten ,,zwangslaufig® er-
widert werden. So gebe es die Pflicht des Ge-
bens, des Nehmens und die Pflicht, Gaben zu
erwidern. Die Weigerung, ein Geschenk zu
geben oder anzunehmen, komme einer Kriegs-
erklarung gleich, denn diese Verweigerung
bedeute, auch Freundschaft und Gemein-
schaft abzuweisen.

Im System des Potlatsch erscheint das Schen-
ken als ,,Wettkampf an Freigiebigkeit”, denn
die rivalisierendenden Stimme versuchten,
sich mit Geschenken gegenseitig zu iiberbie-
ten, was bis zur ,,rein verschwenderischen
Zerstorung der angehéuften Reichtiimer* ge-
hen kénne. Dabei wiirden kostbare Ole ver-
brannt, Hauser angeziindet, Sklaven getotet
etc. Diese Verschwendung sei aber zugleich
ein Prestigegewinn, ein Zeichen von Macht
und Reichtum, wihrend der Empfinger ge-
demiitigt und erniedrigt werde. Fiir dieses
Verhaltnis entwickelt MAuss die Formel:
,»Geben heilit eine Uberlegenheit beweisen.
Annehmen dagegen heifit sich unterordnen,
Knecht werden‘‘,

Nach M. MAuss sind Geschenke nicht ein-
fach nur Dinge, sondern sie besitzen eine
»Seele™, da der Schenkende mit ihnen auch
ein ,,Stiick von sich* fortgebe. Aber trotz der
Weggabe bleibe das Geschenk immer noch
ein ,,Teil“ des Gebenden, Dadurch habe er
eine ,,magische Kraft* iiber den Empfanger,
der mit dem Geschenk zugleich etwas von der
Seele des Gebenden annehme. Fiir diese Ma-
gie des Schenkens ein Beispiel: Indem man
ein bestimmtes Kleidungstiick eines anderen
trage, werde man ihm dhnlich und nehme et-
was von seiner Personlichkeit an.
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Andere Soziologen, etwa B. SCHWARZ, gé-
hen davon aus, dal dem Schenken ein ,,Prin-
zip der Gegenseitigkeit zugrunde liegt. Die-
se ,,norm of reciprocity* habe sich auch in
den alten ,,Rechts- und Wirtschaftsordnun-
gen” niedergeschlagen.

B. Methode

Diese Untersuchung wurde am Psychologi-
schen Institut II der Universitat Koln durch-
gefithrt. Das empirische Material besteht aus
20 Tiefeninterviews von ca. zweistiindiger
Dauer. Da es das Ziel dieser Pilot-Studie war,
das Schenken psychologisch zu erklaren, geht
es vor allem um die Frage, wie sich das Schen-
ken im Erleben der Befragten darstellt. Sie
wurden daher gebeten, ,,frei* iiber ihre Erfah-
rungen mit dem Schenken und iiber ,,Schick-
sale” von Geschenken zu berichten. (Die in
Anfihrungszeichen gesetzten Worte und Bei-
spiele sind Zitate aus den Interviews.) Der
zweite methodische Schritt besteht in einer
zusammenfassenden Beschreibung von iiber-
greifenden Erlebensprozessen, bei der auf
durchgéngige Tendenzen geachtet wird. Ziel
dieser Bearbeitung sind Grundstrukturen und
Funktionen des Schenkens, die im folgenden
als Ergebnisse der Untersuchung behandelt
werden.

C. Prinzipien des
Schenkens/Beschenktwerdens

Die Gliederung in einzelne Formen des
Schenkens soll nicht den Eindruck erwecken,
als stiinden sie nebeneinander. Vielmehr wir-
ken alle dem Schenken zugrundeliegenden
Strukturziige zusammen und sind zu verste-
hen als verschiedene Seiten eines Problems.
Es sei noch auf eine Besonderheit hingewie-
sen: Im Verlauf der Untersuchung hat sich
gezeigt, dall das Schenken und das Beschenkt-
werden keine isolierten Bereiche sind, son-
dern dab es eine dem Schenken wie dem Be-
schenktwerden gemeinsame Struktur gibt,
d. h. die folgenden Prinzipien gelten fiir beide

Formen und werden daher zunéichst aus der
Perspektive des Schenkenden, anschliefend
aus der Sicht des Beschenkten beschrieben.

I. Geschenke als Definitionen

1. Oft besteht der Wunsch, ein ,,passendes*
Geschenk fiir den anderen zu finden. Es soll
fiir ihn ,,typisch* sein und sein ,,Wesen cha-
rakterisieren‘‘, wiahrend man selbst — schein-
bar ,selbstlos™ — seinen eigenen ,,Ge-
schmack” ganz auler acht 1aBt. Oder man
stellt sich die Frage, was er noch gebrauchen
konne, was ihm noch fehle. Ist der Beschenk-
te etwa ein Hobbykoch, bekommt er auch
entsprechende Geschenke, zumeist Kochtop-
fe, Kochbiicher etc. Hier erscheint der Be-
schenkte liickenhaft, erginzungsbediirftig;
aber er kann mit einem Geschenk vervoll-
standigt werden. Das Schenken wird dadurch
zu einem Vorgang der Komplettierung. Das
Geschenk schliefit aber nicht nur eine Liicke,
sondern legt den damit Bedachten auch auf
ein typisches Bild oder Klischee fes:. Eine
,.passende” Gabe erscheint als eine gegen-
stindliche Definition; die den Beschenkten
wortlich nimmt (,,Ich schenke dir, was du
bist.”"). Bedeutsam dabei ist, dall der andere
gleichsam durch sich selbst, durch seine
,,Vorlieben* und ,,Interessen’* definiert wer-
den soll und im Grunde das bekommt, was er
schon hat. Im Fall des Hobbykochs ist dieses
tautologische Schenken schon fast eine Kari-
katur. Es verdeutlicht aber iiberhaupt die
Wirkung solcher Geschenke: Durch die stin-
dige Wiederholung ahnlicher und angeblich
,.bewihrter* Gaben wird der andere auf seine
Vorlieben regelrecht festgenagelt. Das ver-
einfacht nicht nur das Schenken, sondern
auch den Umgang mit dem Beschenkten.
Dieser wird auf ein bestimmtes Bild redu-
ziert und damit konstant gehalten. So selbst-
los sind derartige Geschenke also gar nicht.
Sie werden zum Mittel, um den anderen fal3-
bar, berechenbar zu machen und sich dadurch
seiner zu bemichtigen. Geschenke sollen ihn
eindeutig und unverriickbar definieren. Da-
mit wird der Beschenkte zu einem Halte-

punkt; durch die GewiBBheit, immer ein Ge-
schenk fiir den anderen finden zu konnen,
gewinnt man selbst Kontinuitét.

Es ist jedoch nicht so, da} der Beschenkte mit
den ihn definierenden Geschenken auch zu-
frieden ist. Da er sich zumeist eher skeptisch
zeigt, kann es geschehen, dal} ein angeblich
»,passendes™ Geschenk ,,daneben geht™ und
,,verfehlt* erscheint. So emport sich beispiels-
weise eine Beschenkte iber das ,,verkehrte*
Prisent eines Flaschenoffners und Kartoffel-
schilers, die sie zuriickweist, um nicht auf
das ,,Bild einer Hausfrau* gebracht zu wer-
den. Durch diese Umkehrung fithlt man sich
plotzlich selbst ,,entbl6Bt* und ,,entlarvt™. Es
sieht jetzt so aus, als seien bestimmte Dinge
fiir denjenigen ,,typisch®, der sie verschenkt.
Sollte zunachst nur der Beschenkte ding-fest
gemacht werden, so kommt es nun zu einer
Vertauschung, die gerade durch die Ableh-
nung oder durch das Umtauschen des Ge-
schenks anschaulich wird. Denn jetzt scheint
es 50, als kamen im Geschenk die eigenen
Ansichten iiber den anderen zum Ausdruck.
Das heifit, die Definition des anderen kehrt
sich um in eine Selbstdefinition.

Was passiert, wenn das Geschenk dem Be-
schenkten ,,verkehrt* erscheint? Die Losung
kann darin bestehen, daB man zwischen dem
Gegenstand und der Bedeutung, die das
Schenken haben soll, trennt. Hervorgehoben
wird somit die verweisende Geste des Ge-
schenks: Es sei, lieb* gemeint, zeige doch die
,.gute Absicht” und sei ein ,,Ausdruck von
Zuneigung”. Der Gegenstand dagegen scheint
bedeutungslos zu sein. Dieser Argumentation
liegt eine Strategie zugrunde, bei der das Ge-
schenk mit Bedeutungen (der ,,gute Wille®™)
ausgestattet wird, die es dem Beschenkten
unmoglich machen sollen, es zuriickzuwei-
sen. Die Uberlegung, zumindest die ,,liebe-
volle** Geste muB} er doch annehmen, ist auch
ein Versuch, mit dem Schenken den anderen
vereinnahmen zu wollen. Diese Strategie hat
aber noch eine andere Seite: In einigen Fallen
werden auch ausdriicklich ,,scheuBliche® Ge-
schenke gemacht, die den anderen ,,aggressiv
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treffen* sollen und eine ,,Faust aufs Auge*
sind. Angesprochen sind damit bestimmte
Geschenke: die schon fast legendire ,,un-
heimlich kitschige Vase* oder die ,,Heino-
Platte”. Diese Prisente kénnen sich jedoch
leicht gegen einen selbst zuriickwenden. Aber
durch den Gestus des Schenkens, den ,,guten
Willen®, versucht man sich unangreifbar zu
machen. So kann man im Schenken ,,sadi-
stisch sein unter dem Deckmantel des Gut-
wollens*,

Die hier besprochene Form des komplettie-
renden Schenkens fiihrt aber noch zu einem
anderen Problem. Es stellt sich, wenn derje-
nige, dem etwas geschenkt werden soll,
»wunschlos”, komplett erscheint und den
Eindruck vermittelt, er habe ,,schon alles®.
Das Ideal und Ziel der Komplettierung scheint
hier bereits verwirklicht und eine Festlegung
des anderen schwierig. Nun stellt sich die
Frage, was man ihm dennoch schenken konn-
te. Die Losung sind ,,iiberfliissige*, dekorati-
ve Geschenke, Luxus; somit Dinge, die ver-
deutlichen, daB der andere wirklich komplett
ist und nichts mehr braucht. Dennoch sind
auch diese Gaben Definitionsversuche, denn
sie bestimmen und bestétigen den Beschenk-
ten als jemanden, der keine Liicken/Wiinsche
mehr hat.

2. Aber auch beim Beschenktwerden zeigen
sich die eben beschriebenen Prinzipien, denn
man macht haufig die Erfahrung, durch Pri-
sente charakterisiert und festgelegt zu wer-
den. Um dies zu verhindern, wendet man die
Gaben gegen den ,,Absender* und iiberlegt
sich, mit welcher ,,Absicht* er diese Geschen-
ke wohl gemacht hat. Die Vermutungen, er
wolle ,,verpflichten* oder mit seinen Présen-
ten ,,Sympathie erkaufen®, sind nun ihrer-
seits Versuche, den Schenkenden zu definie-
ren und ihn auf , sein* Geschenk festzulegen.

In dieser Form des Schenkens wird somit das
Geschenk zu einem Mittel, mit dem der eine
den anderen zu charakterisieren sucht. Das
Prasent wird zu einem Vexier-Bild, das zwi-
schen einer Festlegung des einen und des an-
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deren hin und her kippt. Durch diese Strate-
gie (den anderen charakterisieren zu wollen)
wird versucht, das Gemeinsame des Ge-
schenks zu verdecken und so das Schenken
Zu vereinseitigen.

II. Schenken als Aneignen und
Angeeignetwerden

1. Wahrend bisher mit einer Gabe eher der
Beschenkte charakterisiert werden sollte, gibt
es auch Formen des Schenkens, in denen man
einen ,,Teil von sich™, etwa einen Ring oder
eine Kette verschenkt — mit dem ausdriick-
lich genannten Anspruch, in diesen Geschen-
ken ,,weiterleben* zu wollen. Nimmt der an-
dere diese Gabe an, so bedeute dies, auch
selbst von ihm angenommen zu werden. Das
Geschenk scheint hier die Funktion eines
Stellvertreters zu besitzen. Damit ist das Be-
sondere dieser Schenkform angesprochen:
Dadurch dall der Beschenkte sich diesen
Stellvertreter aneignet, versucht man ihn an
sich zu ,,binden — also ebenfalls ein Aneig-
nungsversuch., Mit diesen etwas verwickelten
Verhiltnissen hat auch der Beschenkte zu
tun: Indem er also beispielsweise die Halsket-
te auch tragt, macht er sich nicht nur die Ga-
be zu eigen, sondern besitzt so — pars pro toto
—auch den Gebenden. .

Dal} das Geschenk gleichsam die Rolle eines
Stellvertreters spielt, hat noch eine andere
interessante Konsequenz: Manchmal wird
das Schenken zu einem Experiment, bei dem
man sich selbst zuriickhilt, dafiir das Ge-
schenk vorschickt und dann beobachtet, wie
der andere damit umgeht: ob er sich ,,wirk-
lich** freut oder den Gegenstand beiseite legt.
Das Geschenk wird zu einem ,,Geigerzihler
der emotionalen Spannung’ und die Art des
Schenkens iiberhaupt mit ,,Beziehung* gleich-
gesetzt.

2. Die Doppelheit von Aneignen und Ange-
eignetwerden gilt auch fiir das Beschenktwer-
den. Anschaulich wird dies durch das Ge-
schenk eines Parfums: Der Wunsch, es sich

anzueignen kann dazu fithren, nun selbst da-
von umhiillt und vereinnahmt zu werden. Ge-
nau das wird als das ,,Motiv** des Schenken-
den ausgelegt, der mit seiner Gabe ,,stindig
prasent und ,,allgegenwartig”® sein wolle.
Um von ihm nicht vollig in Anspruch genom-
men zu werden, verschwindet das ,,aufdring-
liche** Geschenk oft in der Schublade oder im
Keller. Diese Losung zeigt, dab die ,,Schuld*
dem Geschenk zugeschoben wird. Das heilt,
die Probleme, die sich im Schenken zeigen,
werden verdinglicht und dadurch beseitigt,
daB das Geschenk verbannt wird.

Abgesehen von solchen ,,verkehrten” Pra-
senten wird der Gegenstand in der Beziehung
zwischen Schenkendem und Beschenktem zu
einem ,,gemeinsamen Dritten*, der zwischen
ihnen vermittelt. Das Geschenk erscheint als
Binde-Mittel, als soziales Bindeglied, das die
Beziehung zusammenhalten soll.

II1. Expansion im Schenken

Hier geht es darum, mit einem Geschenk dem
anderen einen ,,AnstoB* zu geben, eine ,,An-
regung zu schenken, ihm ,.neue Welten zu
eroffnen”. So soll etwa ein Buch, das einem
selbst wichtig ist, das ,,falsche Weltbild** des
Beschenkien korrigieren. Im Unterschied zur
ersten Schenkform wird er hier gerade nicht
mit etwas zu ihm ,,Passenden* beschenkt,
sondern das Prasent erscheint als Korrektiv,
das ihn ausdriicklich ,,verindern* und ihn
.-passend” machen soll; somit ein Schenken
im Sinne der Komplementbildung. Gerade
auch durch das Verschenken von Kleidung
versucht man auf den anderen einzuwirken
und ihn nach eigenem ,,Geschmack®, gleich-
sam nach seinem Ebenbild zu formen (,,Du
sollst werden wie das Geschenk**). Damit hat
das Geschenk den Charakter einer Setzung
und MaR-Gabe, was sich oft im Modus eines
nerzieherischen® Schenkens zeigt, bei dem
das Prisent zu einem , Erziehungsmittel*
wird. Das Schenken wird hier expansiv, da
man mit dem Gestus eines ,,Aufklarers” den
anderen ,,bereichern’* will und ihn so be-
schenkt, daB er einem &hnlich wird.

Das Extrem dieses Schenkens bildet die so-
genannte Selbstbeschenkung. In ihr scheint
die Gleichsetzung mit dem anderen schon
verwirklicht: Der Beschenkte habe den ,,glei-
chen Geschmack®, sei mit einem ,,konform*
und ,,auf einer Linie*. So verschenkt man
etwa Schallplatten, die letztlich doch der ei-
genen Sammlung einverleibt werden. Oder
man macht dem anderen ein wertvolles Ge-
schenk, das man sich selbst nicht gekauft hat-
te, nun aber mitbesitzt. Das Prasent wird zwar
weggegeben, ohne dall man sich aber wirklich
von ihm getrennt hitte.

2. Wie verhalt es sich nun mit dem Beschenki-
werden? Hier wird von Geschenken berich-
tet, durch die man bestimmt und ,,beeinflufit
werden sollte. So erzahlt eine Beschenkte,
schon als Kind Bettwische fiir ein Ehebett
bekommen zu haben. Dieses Geschenk habe
sie wiitend zuriickgewiesen, weil es fiir sie ein
bestimmtes Lebensschicksal reprisentiere
und eine ,lebenslangliche” Festlegung sei.
Um sich nicht ein weiteres Mal von einem
solchen unerwiinschten Geschenk bestimmen
zu lassen, bestimmt man nun selbst die Din-
ge, die man haben will, wahrend der Schen-
kende zum Erfiillungsgehilfen und Ausfiih-
rungsorgan dieser verbindlich gesetzten
Wiinsche wird. Das Beschenktwerden wird
zu einer ,,Herbeischaffungsmethode®, die
den eigenen expansiven Bestimmungen un-
terliegt. So wird etwa verlangt, der Schenken-
de mége nicht ,,seinen Geschmack®* verschen-
ken, sondern sich ,,zuriickstellen** und nur
der verlingerte Arm der Wunscherfiillung
sein.

IV. Verrechnungssysteme des Schenkens

Damit wird ein iibergreifender Gesichtspunkt
des Schenkens angesprochen: Oft wird das
Schenken als ,,Pflicht", ,,Zwang", ,, Tausch-
handel* bezeichnet, und es ist davon die Re-
de, das Schenken unterliege dem Talionsprin-
zip, Gleiches mit Gleichem zu vergelten: Man
miisse ein erhaltenes Geschenk durch ein Ge-
gengeschenk beantworten. Die Verrechnung
Geschenk - Gegengeschenk soll eine Art
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Gleichgewicht oder Symmetrie zwischen den
Beteiligten herstellen. Die Zwickmiihle be-
steht jedoch darin, daB der Wunsch, durch
ein Gegengeschenk eine Balance herzustel-
len, wieder zu neuen ,,Verstrickungen** und
»Schuldgefithlen™ fiihrt, denn der Beschenkte
sieht sich jetzt ja genétigt, ebenfalls etwas
zuriickzuschenken, damit sich wieder eine
s,ausgleichende Gerechtigkeit einstellt. Dar-
in zeigt sich das Besondere des Schenkens:
Es gibt kein ideales Ausbalancieren; die
»Rechnung® geht nie ,glatt auf. Daraus
wird verstidndlich, wie es zum ,,Ritual des
Hin- und Herschenkens*, zu einem gegensei-
tigen Sich-Hochschaukeln kommen kann (vgl.
das System des Potlatsch).

V. Die materiale Symbolik der Geschenke

Bisher ging es mehr um den ProzeBcharakter
des Schenkens; nun sollen die Qualititen der
Geschenke selbst untersucht werden. Die
meisten Geschenke, etwa eine Uhr oder Va-
se, haben den Charakter des Konstanten,
Unverriickbaren, Endgiiltigen und besitzen
fir den Schenkenden daher die Funktion ei-
nes Denk-Mals, das deutlich sichtbar in der
Wohnung des anderen stehen soll. Das Ge-
schenk wird hier zu einem Mittel, sich selbst
zu verewigen und — zumindest durch einen
Gegenstand —,,stindig priasent* zu sein. Ent-
sprechend erscheinen Geschenke als ,,Erin-
nerungsstiicke®, die anschaulich Zeiten der
Gemeinsamkeit festhalten, ,,auffrischen** und
damit auch zukiinftig Kontinuitat schaffen
sollen.

Ein zweiter Gesichtspunkt besteht darin, daB
das Prasent den Beschenkten wortlich nimmt.
So wird einer ,,Frau Prinz* vom ,,Kroénchen
bis zu den Schithchen* all das geschenkt, was
eine Prinzessin haben miisse. Geschenke ha-
ben die Qualitét von Bildern und werden auch
selbst wortlich genommen. Das illustrieren
einige Regeln und Brauche aus der Geschich-
te des Schenkens: Vor allem sollten Liebende
und Freunde kein Messer, keine Schere, iiber-
haupt nichts Spitzes, Schneidendes verschen-
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ken; das zerschneidet die Freundschaft. Ein
anderes Beispiel zur Magie des Schenkens:
Es gebe den Brauch, ,,neben dem Neugebore-
nen einen Stein, eine Axt und Geld zu legen,
um ihm Festigkeit, Schneidigkeit und Reich-
tum zu sichern® (zitiert nach: ,Deutsche
Volkskunde*, 1898). Hinter diesen Brauchen
scheint der Wunsch zu stehen, daB die Quali-
taten der geschenkten Dinge, hier also Festig-
keit, Schneidigkeit, auch zu seelischen Quali-
taten werden sollen. Nach der vorliegenden
Untersuchung ist es auch durchaus méglich,
dal} von Geschenken Wirkungen dieser Art
ausgehen. So wird etwa bei dem Geschenk
einer Karaffe mit Weinessig ausdriicklich be-
tont, die sauerliche Qualitit dieser Gabe sol-
le zeigen, wie ,,ungenieBbar*‘ der damit Be-
schenkte sei. Hier entsteht der Eindruck, der
Beschenkte sei schon immer durch die Eigen-
schaft gekennzeichnet gewesen, welche die
Gabe nun reprasentiert. Gleichzeitig besteht
aber auch die Wirkung des Geschenks darin,
daBl der Beschenkte tatsachlich ,,sauer” dar-
auf reagiert. Diese Beispiele zeigen, daB die
verschenkten Dinge und ihre Qualitaten mit
ungeheuren Wirkungen und ‘Zauber’ verbun-
den sind und so das Seelische bestimmen
kodnnen.

Abschlielend sei auf das ,,Geschenk® von
Man RAY verwiesen, das die Zwiespaltigkei-
ten und Ambivalenzen des Schenkens auf ein

Bild bringt.
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