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Accessoires
oder das gewisse Extra

In der Malerei gab es den Trick mit dem roten
Punkt. Dem entspricht in der Kleidung der Trick
mit dem gewissen Extra.

Es muf3 nicht gleich ein Paukenschlag sein. Das
syZubehor¢ bringt eine kleine Brechung ins Spiel,
als Zuspitzung, als Akzentuierung, auch als
Stérung oder Irritation. Das kann fiir die Gesamt-
erscheinung Wunder tun.

In fritheren Zeiten dienten die Accessoires eher
dazu, ein Erscheinungs-Bild abzurunden. Der rich-
tige Schmuck, das pfiffige Hiitchen, die seidenen
Socken, ein Schleifchen im Haar, die Handtasche
aus Krokodil-Leder, das Rouge wie das Make-up
tiberhaupt, auch das Parfum, die gewagte Krawat-
te, der verwegene Schal, das Tiichlein im Herren-
jackett, die gepflegten Handschuhe, der Borsalino
und noch viel mehr — erdffneten Moglichkeiten,
dem Hauptbild ein Kronchen aufzusetzen.

Man kann den Kreis noch weiter zichen, indem
man den Pudel oder die deutsche Dogge einbe-
zieht, die entsprechende Karosse oder auch den
Herm oder die Dame, die die eigene Ausstaffie-
rung auf den Punkt bringen.

Bei dem irischen Dichter Oscar WILDE war es
die griine Nelke im Knopfloch oder ein attraktiver

junger Mann an seiner Seite. Andere, modisch
zurtickhaltendere Herren hefien eine kleine Schild-
krote mit Strafl ans Revers. Der Dramatiker Franz
Xaver KroETZ tridgt bei einem Fernsehauftritt unter
dem frischen Hemd und gepflegten Anzug ein
hals-nahes, am Rand fransig gewordenes Unter-
hemd. »Nein, der ist gar kein glattgebiigelter Typ.¢

Im kleinen Extra ist eine Mitteilung versteckt.
Im Accessoires kdnnen sich unsere Latenzen her-
vorwagen. Sie kinnen leichte Stérungen im Ge-
samtbild unterbringen.

In jedem Fall sind die Accessoires geeignet, ei-
nen zweiten Blick des Betrachters zu provozieren.
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