Auf einer Zugfahrt Salzburg - Wien im Som-
mer 2001 trifft der Erstautor eine indische Fami-
lie aus Bangalore, die auf Salzburgurlaub einen
Tagesausflug nach Wien macht. Auf die Frage
»Warum nicht umgekelrt?« meint der Vater,
Salzburg sei fiir thn der logische »place to staye,
da er es von Jugend an als »Sound of Music towne«
kenne, Es habe ihn gewundert, dass man dort
auch einen Komponisten namens MOZART
verelrt, von dem er noch nie etwas gehort hatte.

Auf einer Siidchinareise wird der Vizebiirger-
meister von Salzburg 2001 bei einemt Bankett zu
Ehren der Osterreicher mit dem Lied »Edelweiss«
aus » The Sound of Musice begriifit. Man enwar-
tet, dass er diese »Osterreichische Hymnew mit-
singt.

Als der Mann der Zweitautorin 1973 in Port-
land, Oregon, seiner US-Gastfamilie erklirt, dass
il »Sound of Musice nichts sagt, dufern sich
diese pikiert: »What, you don’t know »Sound
of Musice? Do you have refrigerators over there?«

Ein Salzburger Taxifahrer erzihlt dem Erstau-
for von den ersten US-Touristen, die in den sech-
ziger Jaliren »the Trapp family house sehen
wollten. Sie wurden vom Fahrer (historisch kor-
rekt) zur Trapp-Villa in Salzburg-Aigen gefah-
ren, die aber im Hollywood-Film nicht vorkommt,
wo es dann zum Streit mit den Falwgdsten kam.

er, wie in diesen Geschichten, dem
CL »Sound of Musice-Paradoxon begeg-
net, der erlebt intensive, ambivalente Gefiih-
le der Entfremdung wie in den ethnometho-
dologischen Feldexperimenten von GAR-
FINKEL. Ein bekannter Film nach einer
Musical-Vorlage hat eine dauerhafte Serie
von Osterreich-Fantasmen in den Bewoh-
nern von Nordamerika, England, Australien
und Teilen Asiens erzeugt, die Grund genug
fiir eine Salzburgreise sind. Dort erfahren
neugierige Besucher, dass ihre Fantasmen
den Bereisten weder bekannt noch
erwiinscht sind.

Alexander G. KEUL und Ulrike
KAMMERHOFER-AGGERMANN

Salzburg und »The Sound
of Music« - Cultural Studies
iiber ein Phantom
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Sehen wir Cultural Studies als geeig-
nete Methode an, Kultur zu erforschen
(GILROY, GROSSBERG & MOUFFE
1999), dann sollte es méglich sein, das

»Saund of Musice-Phinomen als transkultu-
relle Imagebildung und Rezeptionsprozess
zu begreifen. Die Globalisierung produziert
nicht automatisch Synkretismus (Kreo-
lismus¢), sondern lisst ebenso Entfremdung
entstehen durch Symbolbildungen, die fiir
eine Seite kulturell akzeptabel sind, fiir die
andere Seite aber nicht. Einer der Faktoren,
warum URRYs »tourist gazes so hisslich
sein kann, besteht darin, dass Touristen nur
selten wissen, welche ihrer inneren Bilder, die
sie lange vor der Reise aufgenommen haben,
von der lokalen Bevalkerung akzeptiert wer-
den und welche nicht. Cultural Studies
untersuchen den Reduktionsprozess einer
reichen kulturellen Symbolwelt auf wenige
kulturelle »Leitsymboles eines Landes (z.B.
sNiederlande = Tulpen, Windmiihlen, Kise,
Holzschuhe), wie sie dann niemand mehr im
touristischen Abenteuerland vermeiden oder
ignorieren kann.

Das Phinomen »The Sound of Musics -
eine »echt dsterreichische« Symbolwelt made
in Hollywood - wurde von uns in zwei
Richtungen verfolgt: Riickwirts und vor-
wiirts. Riickwirts mittels Kunst- und Gei-
steswissenschaften mit der Forschungsrich-
tung von Film und Musical zuriick zu den
historischen Fakten.Vorwiirts mit den Sozial-
wissenschaften durch Analyse der Entste-
hung, Rezeption und Erhaltung des ameri-
kanischen »Seund of Music«-Symbalsystems.

Das Salzburger »Sound of Music«-
Projekt (SSMP) 1997 - 2000

Ein interdisziplindres Team aus 19 Wis-
senschaftlern, vor allem der Universitit
Salzburg und der Kunst- und Musikuni-

versitit Mozarteum, wurde 1997 gebil-
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det. Das SSMP-Team arbeitete drei Jahre lang
und publizierte seine Ergebnisse in einem
Jahresband des Salzburger Landesinstituts fiir
Volkskunde (KAMMERHOFER-AGGER -
MANN & KEUL 2000).Von den 27 Beitri-
gen auf etwa 500 Buchseiten stammen 19
von Projektmitarbeitern und acht weitere
von Autoren aus Kultur, Tourismus und Jour-
nalismus.

Durch die Offenheit der Salzburger Euro-
piischen Ethnologen und das kulturelle
Interesse der 1987 entstandenen Gesellschaft
fiir Kulturpsychologie (ALLESCH & BILL-
MANN-MAHECHA 1990; ALLESCH
2001) ging das SSMP kooperativ, ohne fach-
liche Ruivalititen, vonstatten. Aus Platzgriin-
den kann hier nicht der gesamte SSMP-
Bericht vorgestellt werden. Einige Resultate
sollen die Projektziele verdeutlichen.

Resultate der Kunst- und Geistes-
wissenschaften

In seiner Untersuchung der historischen
Fakten rund um die Salzburger Trapp-Fami-
lie, spiter weltbekannt als » Trapp Family Sin-
gers«, fand WEITGRUBER (2000), dass das
Baumaterial von »The Sound of Music«
mehrmals - in der Trapp-Autobiografie, im
Musical und schlieBlich im Film - neu arran-
giert wurde. Die 1949 erschienenen Menoi-
ren der Maria Augusta Trapp, eigentlich eine Pro-
gramsehrift olne Anspruch auf historische Kor-
rektheit, waren aus der Perspektive einer euro-
piischen Emigrantin verfasst, die eine neue
Heimat in Vermont, USA, gefunden hatte
(die heute noch bestehende »Trapp Family
Lodge«), 1948 die US-Staatsbiirgerschaft
erhielt und 1947-1950 sehr engagiert Hilfs-
lieferungen fiir das kriegszerstorte Osterreich
sammelte.

Phantasie und Fakten wurden fiir das
Broadway-Musical 1959 und den Holly-
wood-Film 1965 neu montiert. »Sound of



Musice-Filmregisseur Robert WISE sagte
dazu direkt: »Well, we don't like to deal with
reality, we want to fictionalise« (WEITGRU-
BER 2000, 35). Es nimmt daher nicht wun-
der, dass der zentrale Filmsong »Edelweiss
zwar an osterreichische Volksmusik erinnert,
aber als Komposition wvon Richard
ROGERS in der Tradition des American
Waltz steht und Jazzelemente enthilt. Das
erklirt die positive Aufnahme beim amerika-
nischen Publikum wie den Mangel an euro-
pdischem Enthusiasmus, wo »Edelweiss« nicht
wie Osterreich, sondern mehr wie das Musi-
cal »Oklahoma« klingt. Ahnliches kann zum
Titelsong »The Sound of Music« gesagt wer-
den, einer symphonischen Hollywood-Film-
musik ohne strue Austrian« Volksmusik oder
Walzer, sondern ganz im »Hollywood univer-
sal style« wie in jeder anderen emotionalisier-
ten Musikfilmszene (Briigge 2000).

Die bereits szurechtgeriicktent Memoiren
der Maria Augusta TRAPP (englisch ge-
schrieben und veroffentlicht in den USA)
wurden von Hollywoodleuten gelesen und
mit kommerziellen Motiven umgeschrieben,
was den slocation mix¢ (z.B. die je aus zwei
Gebiuden rzusammengeklebtec Trapp-Villa
oder die »doppelter Hochzeitskirche) und die
wilde Geografie (z.B. die Flucht der
TRAPPs iiber den Salzburger Untersberg in
die - real 260 km entfernte- Schweiz) hin-
Linglich erklirt. Die Reaktion von Johanna
TRAPP-WINTER, eines der singenden
TRAPP-Kinder, auf das Broadway-Musical
bestand in wtears of rage, how wrong they
portrayed us« (WEITGRUBER 2000, 35).

Enkulturation schrieb das Kochrezept fiir
die amerikanisierte >&sterreichische« Famili-
engeschichte mit Schicksal, Religion, Talent,
Musik, harter Arbeit, Erfolg und anderen
Tugenden. »The Sound of Musice war ein
Broadway- und Hollywood-Hit, hat seinen
fixen Programmplatz im jihrlichen Weih-
nachts-TV, manchmal auch am 4.Juli. Lieder
aus »The Sound of Music« sind Klassiker und

traditionelle Bestandteile amerikanischer
Musikstunden, High School-Abschluss-
feiern etc. Die Rezeptionsanalyse der His-
torikerin EMBACHER fand einen friihen
Kontakt mit dem Film, starke Beziehungen
zu Familie und Musik, ein selbstverstindli-
ches singing-along als US-Hauptfacette
(EMBACHER 2000).

Praktisch alle »Sound of Musice-Enthusias—
ten hatten den Film mehrmals, teilweise oft-
mals, gesehen, besaBen nur vage Vorstellun-
gen iiber Osterreichs Geschichte, Bevilke-
rung und Traditionen und bildeten daher
unschuldig-naiv fiktionale Bilder und Phan-
tasmen von Austria/Bavaria (bzw. sthe Alps).
EMBACHER stiel} auf starke Gefiihle (Ver-
letztheit, Trinen), als in Osterreich studieren-
de Amerikaner mit der Gleichgiiltigkeit
osterreichischer Studenten gegeniiber »The
Sound of Music« konfrontiert wurden.

Auch europiische US-Emigranten sind
alles andere als gliicklich iiber »The Sound of
Musice, denn der Film verstirkt das Klischee
des Nazi-Angriffs auf ein friedliches, un-
schuldiges Osterreich. Dennoch existieren
bei Emigranten-Nachfahren Klischees und
realititshaltige Bilder nebeneinander. Der
Historiker WAGNLEITNER diagnostiziert
transkulturelle Missverstindnisse und Amne-
sie zweier »creatively forgetful people« (2000,
427). »As is true for most films with a historical
setting, this Hollywood musical tells us more about
the period and society in which is was produced -
the United States in the mid-1960s - than about
Austria before the Anschluss. While the American
self-deception has been working ever since the ope-
ning night of the movie, the deception of the
wother« did not function as well: the movie was a
complete flop in the Austrian and German mar-
kets. Actually, in Austria the film did not even
survive a weeke (WAGNLEITNER 2000,
438). WAGNLEITNER zicht den Synkre-
gsmus per Globalisierung nur in eine
Richtung in Zweifel, denn »we should not
forget that America was first to be creoli-
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zed by Europeans before Europe could
become creolized in turne (2000, 440).
Ahnlich wie die Amerikanisierung der
Psychoanalyse durch Entfernung der Kul-
turkritik von FREUD wurde die TRAPP-
Biografie versiifit und so fiir den US-Kon-
sum rgenielbar¢ gemacht.

Ergebnisse der Sozialwissenschaften

Emne psychologische Untersuchung der
Motive, Geschichten und Gefiihle, die »The
Sound of Music« verdffentlicht, identifiziert
als Kernbausteine Familie, Kinder, gute Stief-
mutter und Musik. Dieser Motivcluster ist,
zusammen mit dem Osterreichischen Setting,
einmalig und findet sich in keiner anderen
US-Musicalproduktion 1940-1965. Julie
ANDREWS, die Hauptdarstellerin des
Films, war in den Kinos davor als Cinderella
(1957) zu sehen und - gleichzeitig mit »The
Sound of Music« - als Mary Poppins (1964).
Cinderella, die magische Transformation des
armen, unterdriickten Midchens in eine
Prinzessin, und Mary Poppins, ein feenarti-
ges, ideales Kindermidchen, das emotional
unterernihrte Kinder durch ein Alice-artiges
Wunderland fiithrt, bilden eine thematische
Kontinuitit fiir ein Publikum, das (wenige
Jahre vor Women’s Lib und Anti-Sexismus)
gerne an eine >paradoxe Mutterc glauben
wollte, die erst unterwegs Richtung Nonne
war, dann als gute Kinderfrau fiir sieben
talentierte Kinder an ihrer Aufgabe wuchs
und sich zur weltberithmten singenden Baro-
ness verwandelte. In eher konservativen Zei-
ten des Nachkriegs-Babybooms mit Famu-
lien- und Konsumeuphorie gelang so Holly-
wood die Quadratur des Kreises. Prasentiert

wurde eine Wunderfrau, die zu Hause bleibt
und damit international Karriere macht

(KEUL 2000).

»The Sound of Musice ist geradezu die
lkone puritanischer, protestantischer

Familienwerte, die fiir die meisten Amerika-
ner (und amerikanisierte Gesellschaften) Ver-
bindlichkeit besitzen. Kommentare von »The
Sound of Musice-Fans in der International
Movie Database (uk. imdb.com) wirken
intensiv, religios (KEUL 2000, 321): »A
stweet, heartwarming family musical ... The love
story is believable and touching ... To be honest,
1 don’t know anyone who doesn’t like this movie.
It's part of our collective childhood. ... A happy

Sfamily film with no sex, violence or bad language.

... This movie brings out the very best in people.
... Pll take these sweet and sentimental memories
to niy grave! ... I will always rementber my six
year old daughter .. crying with sincere emotion
each time the finale played. «

Der Film mobilisiert durch Symbole und
rituelles Handeln das latente, unsichtbare und
ungreitbare Wertesystem der amerikamschen
Gesellschaft, synchronisiert Gefiihle, ermdg-
licht gemeinsame Erlebnisse und die »soziale
Konstruktion der Wirklichkeit« (BERGER,
LUCKMANN). Ob die integrative Kraft der
Symbole genuin religits ist oder sikularisiert,
tut ihrer Wirkung keinen Abbruch. Maria
(TRAPP) wird zum Idol der Massengesell-
schaft, wie die sikularen Bilder von JESUS,
Bambi, BUDDHA oder Mick JAGGER.

87 qualitative Feldinterviews mit auslindi-
schen Touristen nach ihrem Salzburg-Besuch
(1996/97) studierten das US-Phinomen
»The Sound of Music« an seinem histori-
schen Ort. Die Primirsozialisation von »The
Sound of Musice entwickelte sich in der
Kindheit zusammen mit Eltern/Verwandten
vor dem TV-Geridt. Etwa ein Drittel der
angloamerikanischen Touristen hatten den
Film einmal, ein Drittel vier- bis zehnmal,
etwa 10% sogar mehr als zehnmal (bis 50x)
gesehen. Wiahrend nur einer der 30 befragten
US-, Kanada- und Australien-Touristen »The
Sound of Musice nicht kannte, hatten 20
(55%) der 36 Touristen aus Deutschland,
Osterreich und der Schweiz nie davon
gehort. Der typische »Sound of Musice-Kon-



takt deutschsprachiger Touristen ergab sich
via Kino,Video oder TV bei einem Amerika-
aufenthalt. Nachdem »The Sound of Musice
eine transatlantische Sicht von Osterreich lie-
fert (»It has nothing to do with Salzburgs
meinte ein Australier), muss auf einen lokalen
Fanclub noch gewartet werden (KEUL
2000).

Ein 1999 durchgefiihrtes Projekt Salzbur-
ger Soziologen schaute in die Gegenrichtung
und stellte tiber Salzburger Tourismusserver
eine internationale Internetstudie an
(BACHLEITNER. & WEICHBOLD
2000). Sie sammelte 717 Antworten, davon
404 Frauen (56%), mit etwa gleichen Teil-
nehmerzahlen aus der Altersgruppe 20-30,
30-40 und 40-50. Internetbedingt dominier-
ten die Akademiker. 435 antworteten aus den
USA, 46 aus England, 33 aus Kanada, 27 aus
Australien, 24 aus Italien, 19 aus Deutsch-
land, je sieben aus Japan, den Niederlanden,
Stidafrika, sechs aus Brasilien und ein Rest
aus 36 Nationen mit fiinf oder weniger. Eini-
ge Untersuchungsergebnisse (BACHLEIT-
NER & WEICHBOLD 2000, 330-335;
Hervorhebungen vom Erstautor):

Do you think »Sound of Musice is typical for:
Austrian culture (50%), Hollywood pie-
ces (34%), European history (28%), Ame-
rican culture (10%).

What does »Sound of Musice mean to you?
Romantic nature/landscape (60%), fami-
ly harmony (46%), nostalgia/yearning for
Europe {39%), tradition (32%), cordiality,
positive mood (22%).

Were you satisfied with the »Sound of Music-
Tour«? America 75% ves, 10% no; Asia
58% yes, 5% no.

How often ftave you seen »Sound of Musics?
America 38% more than 10 times, Asia
22% more than 10 times.

What are the typical fans of »Sound of Musice?
Grown-ups (63%); Americans, Canadi-
ans, Australians (39%); young kids (34%);

people over 50 (25%); pupils, stu-
dents (18%); Austrians, Germans
(10%); Japanese (5%).

What are you interested in? (Anericans) SoM
Tour (74%), SoM Musical in Salzburg
(49%, nonexistent), SoM Christmas
Show (23%, TV), SoM Dinner Show
(29%), SoM Summer Festival (32%,
nonexistent), SoM World (12%, nonexis-
tent).

Die Internetkommentare von Salzburg-
Besuchern und -Interessierten zeigen deut-
lich, dass die Hollywood-Konstruktion
»Osterreich« von einer Mehrheit akzeptiert
wird und Natur und Familie in ein romanti-
sches Bild verschwimmen, das mit dem tou-
ristischen Bild von Osterreich in Einklang
steht. Der typische Fan ist ein Erwachsener,
der seine Kindheit mit »The Sound of Music«
wieder erleben will. Lokale touristische
Hauptprodukte sind die »Sound of Music
[Bus-] Tour« und die »Dinner Show+ danach.

Dass »Sound of Musice als verkitschtes
Heile-Welt-Bild fiir Osterreich leicht zur
Kippfigur werden kann, zeigte sich in den
US-Reaktionen auf die OVP-FPO-Regie-
rung in Osterreich im Februar 2000 - Kari-
katuren spielten zwar auf »Sound of Music«
an, aber diesmal erklangen ganz andere Tone
und tanzten dunkle Gestalten iiber die Berge
(STRASSER 2000).

»The Sound of Musics ist ein gutes Bei-
spiel fiir moderne Mythen der Massengesell-
schaft und fiir »movie-induced tourisme.
Form folgt der Fiktion, und Touristen folgen
den populiren Formen, die sie vor der Reise
auswendig gelernt haben. Kulturell verschie-
dene, aber strukturell identische Konstruk-
tons- und Rezeptionsmuster konnen etwa
im "Wildwest-Bild der Mitteleuropier nach
Karl MAY entdeckt werden. Der kulturelle
Synkretismus der Massenmedien steht nie
still und bildet so ein reiches und wichtiges
Untersuchungsfeld fiir Cultural Studies
(BREIDENBACH & ZUKRIGL 1998).
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